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QUESTIONÁRIO DE SELEÇÃO DE EMPREENDIMENTOS E PRODUTOS

SALA CAATINGA CERRADO - EXPOSUSTENTAT 2008
1. Identificação da organização
	1.0. Em qual bioma o empreendimento está localizado: 

(  ) Caatinga      (  ) Cerrado      (   ) Outro. Especificar:



	1.1. Nome da organização:

	1.2. Sigla:

	1.3. CNPJ:

	1.4. Endereço completo:

	1.5. Telefone e Fax: 

	1.6. Site na internet:

	1.7. E-mail: 

	1.8. Nome do representante da organização:

	1.9. Cargo do representante:

	1.10. E-mail:

	1.11. Tipo de organização (escolha única):

(  ) Cooperativa       (  ) Associação        (  ) Outro. Especificar: 



1.12. Breve descrição do histórico da organização (máximo ½ página):
1.13.  Nomes dos Municípios, Território(s) Rural(is) e Unidade(s) da Federação de atuação:
1.14.  N° total de famílias atendidas e associadas:
1.15.  Quantas destas famílias são de agricultores familiares?

1.16.  Tipo de agricultor membro/atendido pela organização. Escolha múltipla enumerando em ordem crescente de acordo com a importância. (1 - mais importante,  2 - segundo mais importante e assim por diante)
[   ] Assentados(as)    
       [    ] Quilombolas 
      [    ] Pescadores(as)

[   ] Agricultores(as) Familiares
       [    ] Extrativistas
      [    ] Artesãos(ãs)

[   ] Comunidades Indígenas
       [    ] Ribeirinhos(as)
      

[   ] Outro(s). Especificar: ...............................................................................................

1.17.  Descreva como se dá a participação dos cooperados/associados da organização nas decisões referentes à produção e comercialização?

1.18. Listar abaixo os FÓRUNS e REDES que a organização participa.

2. Caracterização do empreendimento em relação aos mercados
2.1. Qual foi o faturamento do empreendimento no exercício anterior?

2.2.  Do total da produção comercializada especificar qual percentual da produção comercializada é escoado para cada nível de mercado abaixo discriminado:

· Local/municipal (não considerar mercado institucional) 


%

· Regional e Estadual (não considerar mercado institucional) 

%

· Institucional (local e regional) 





%
· Nacional (desconsiderar local e regional) 




%
· Internacional 








%
2.3.  Como a produção é escoada para o mercado?  (Escolha múltipla enumerando na seguinte ordem: 
1 – o mais importante, 2 - segundo mais importante e assim por diante)
· (   ) Atravessadores

· (   ) Distribuidores

· (   ) Representantes comerciais

· (   ) Equipe própria de venda e distribuição

· (   ) Vendas pontuais em feiras e eventos

· (   ) Vendas em feiras semanais

· (   ) Outros. Especificar:.........................................................................................
2.4.  Como é feita a logística de distribuição dos seus produtos nos diferentes tipos de mercado (local/municipal, regional e estadual, nacional e internacional)?

2.5.  Possui tabela de preços atualizada para venda no atacado e/ou no varejo? (caso possua, enviar anexo)

2.6.  O empreendimento possui identidade visual e estratégia de comunicação (marca, folder, cartão de visita, sítio na internet, fotos de produtos, etc)? Se possível anexe fotos ao documento.
(   ) Sim. Especifique: 
(   ) Não

(   ) Terá até a realização da Sala Caatinga Cerrado 2008.
3. Caracterização dos produtos oferecidos pela organização:

OBS: Observar os exemplos para o preenchimento
	Produto
	Apresentação

(tipo de embalagem, dimensões, etc)
	Volume total produzido na última safra (ou no último ano)
	Volume comercializado no exercício anterior
	Mercados alcançados               (quantidade e forma de venda) por ordem de importância.
	Potencial máximo de oferta por período - mês ou ano
	Agroindústria e/ou produto é registrado? Em qual órgão?
	Tem Certificado de Comércio Justo ou Orgânico? Se sim, qual mecanismo de garantia e organismo de avaliação da conformidade?

	Geléia de umbu
	Pote de vidro de 300g
	3000 potes
	2800 potes
	Exportação (1500, varejo); Institucional (1000, atacado); local (300, varejo)
	5000 potes/ano
	Sim – Ministério da Saúde
	Sim.  FLO e BCS/Chão Vivo 

	Bolsa de Capim Dourado
	Bolsa grande (40x25x15 cm) com alça
	250 bolsas
	200 bolsas
	Nacional (150 bolsas, atacado); Regional (50 bolsas, varejo)
	600 bolsas/ano
	Não
	Sim. FSC
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3.1. Quais produtos sua organização tem a intenção de levar para a Sala Caatinga Cerrado?

3.2. Observações adicionais sobre os produtos:

4. Informações complementares
4.1. Participou da Sala Nordeste & Cerrado 2006?
(  ) Sim  (  ) Não
4.2. Participou da Sala Nordeste & Cerrado 2007?
(  ) Sim  (  ) Não
4.3. Participou da Oficina de Planejamento Nordeste & Cerrado 2008?
(  ) Sim  (  ) Não
4.4. Liste as principais feiras e eventos (nacional e/ou internacional) que a organização já participou:
4.5. Especifique quais os principais ENTRAVES de sua organização para uma melhor inserção nos mercados nacionais e internacional: 

4.6. Descreva porque a sua organização considera importante participar da ExpoSustentat e da Sala Caatinga Cerrado:
4.7. Explique quais contribuições e avanços esperam a partir da participação na ExpoSustentat e da Sala Caatinga Cerrado:
4.8. Citar três organizações e seus contatos (pessoa de referência, telefone e e-mail) que possam dar referências sobre a sua organização:

4.9. Coloque aqui informações adicionais que julgar importantes não abordadas no questionário:
5. Identificação do representante do empreendimento para participar no evento

	5.1. Nome do representante:

	5.2. Função ou cargo na organização:

	5.3. Já participou de alguma feira de porte nacional ou internacional?

(   ) Sim. Qual(is)?   
(   ) Não.

	5.4. Tem experiência com comercialização? Faça um breve relato da experiência.
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